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Блок 1 Дисциплины (модули) 66 2376 х х х х х

1.1 Базовая часть 18 648 х х х х х
1. История и методология науки 3 108 х х х х 1 х х

2.
Информационное обеспечение проектной деятельности 
магистра

2 72 х х х 1 х х

3.
Стилистическое и литературное редактирование 
профессиональных текстов

3 108 х х х х 3 х х

4. Деловой иностранный язык 10 360 х х х 4 2 х х х х х
1.2 Вариативная часть 48 1728 х х х х х

Дисциплины, определяемые ОПОП вуза 33 1188 х х х х х
1. Основы научных исследований в профессиональной сфере 3 108 х х х х х 1 х х

2.
Технологии рекламы и связей с общественностью в 
различных сферах

4 144 х х х х х 1 х х

3.
Планирование и реализация кампании по рекламе и связям 
с общественностью

4 144 х х х х х 2 х х х



4.
Управление агентством рекламы и связей с общественностью и
службой рекламы и связей с общественностью организации

4 144 х х х х х 4 х х

5. Теория и основы научных исследований 3 108 х х х х х 2 х х

6.
Лингвистическая культура в профессиональной 
коммуникации

4 144 х х х х х 3 х х

7. Коммуникационный менеджмент 4 144 х х х х х 1 х х

8.
Стратегическое планирование и руководство проектной 
деятельностью в бизнесе 3 108 х х х х х 3 х х

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17
9. Бренд-менеджмент 4 144 х х х х х 2 х х

Дисциплины по выбору студента, определяемые ОПОП вуза 15 540 х х х х х
1. Менеджмент в инновационной сфере 2 72 х х х х х 2 х х

2.
Коммуникационные умения и навыки в формировании  
предпринимательской культуры

х х х х х х х х х х

3. Правовое регулирование в сфере бизнеса 3 108 х х х х х 2 х х
4. Международный бизнес и предпринимательская культура х х х х х х х х х х
5. Интегрированные коммуникации в сфере бизнеса 3 108 х х х х х 2 х х
6. Реклама и связи с общественностью в сфере бизнеса х х х х х х х х х х
7. Основы предпринимательской культуры 2 72 х х х х х 2 х х
8. Технологии управления общественным мнением х х х х х х х х х х

9.
Современная медиакультура в мире глобальных бизнес-
коммуникаций 3 108 х х х х х 3 х х

10. Медиакультура в глобальных политических коммуникациях х х х х х х х х х х
11. Социологические исследования: методы и анализ результатов 2 72 х х х х х 4 х х

12.
Маркетинговые исследования в рекламе и связях 
с общественностью х х х х х х х х х х

ИТОГО: 66 2376 х х х х х х х х х х

Блок 2
Практики, в том числе научно-исследовательская работа 
(НИР) 45 1620

1.
Учебная практика (практика по получению первичных профессиональных 
умений и навыков)

9 324 х

2.
Производственная практика (практика по получению профессиональных 
умений и опыта профессиональной деятельности)

12 432 х х

3. Производственная практика (преддипломная)  3 108 х
4. Научно-исследовательская работа 21 756 х х

Блок 3 Государственная итоговая аттестация 9 324 х
Государственный экзамен 3 108 х
Выпускная квалификационная работа 6 216 х

Объем программы магистратуры 120 4320
Факультатив 8 288



Иностранный язык профессионального общения 8 288 х х х 4 х х х х

АТТЕСТАЦИЯ
Форма

контроля
Семестр

I II III IV V Всего
Экзамен 2 1 1 2 - 6
Зачет 3 7 3 1 - 14

Настоящий учебный план составлен в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом (ФГОС) высшего образования
по направлению подготовки магистров 42.04.01  Реклама и связи с общественностью, магистерская программа «Реклама и связи с общественностью в
сфере бизнеса».

Текущая  и  промежуточная  аттестации  рассматриваются  как  вид  учебной  работы  по  дисциплине  и  выполняются  в  пределах  трудоемкости,
отводимой на её изучение.

Факультатив не входит в трудоёмкость 120 зачетных единиц.
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